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1.1 REBRANDING - NOWE LOGO POWIATU

Projekt stawia za cel stworzenie spdjnej i rozpoznawalnej identyfikacji wizualnej Powiatu.

) POWIAT
Projekt logotypu bedzie zawierad: OSW|ECIMSKI

STWORZENIE NOWOCZESNEGO, CZYTELNEGO LOGO, KTORE ODDAJE CHARAKTER POWIATU
ANALIZA KONKURENCII, LOKALIZACIJI, WARSTWY HISTORYCZNEJ, KRAJOBRAZOWEJ

ZASTOSOWANIE LOGO W MATERIALACH PROMOCYJINYCH, URZEDOWYCH, NA STRONIE INTERNETOWEJ

KSIEGA ZNAKU DLA ZAAKCEPTOWANEGO LOGOTYPU | PLIKI DO PRZEKAZANIA

Ksiega Znaku objas’nia sposc’)b ksztattowania znakdéw, zasady ich wykorzystywania w trakcie dziatalno¢ci marki, co jest niezb@dne w przypadku
wspé’fpracy z innymi podmiotami, przy promociji i marketingu.

1.2 PRODUKGJA SZTANDARU POWIATU

PROFESJONALNE OPRACOWANIE HERBU ZGODNIE Z ZASADAMI HERALDYKI PRODUKCJA SZTANDARU - ZLECENIE HAFTU
WPROWADZENIE SZTANDARU DO PRZESTRZENI PUBLICZNEJ (CEREMONIE, URZEDY, SZKOLY, INSTYTUCJE)

1.3 SYSTEM USPOUNIENIA KOMUNIKAGJI DLR JEDNOSTEK
ORGANIZAGYJNYGH POWIATU OSWIEGIMSKIEGO

z uwzg|@dn|en|em nowego |ogotypu Powiatu




CEL: AKTYWNA PROMOGJA POWIATU, ANGAZOWANIE MIESZKARCOW,
PRZYGIAGANIE TURYSTOW

FACEBOOK & INSTAGRAM - CODZIENNE POSTY, ROLKI | RELACIJE

YOUTUBE & TIKTOK - KROTKIE FILMY PROMUIJACE LOKALNE ATRAKCIJE |
BIZNESY

ZASTOSOWANIE LOGO W MATERIALACH PROMOCYINYCH, URZEDOWYCH,
NA STRONIE INTERNETOWEJ

HASHTAG KAMPANII - NP. #ODKRYJPOWIAT #POZNAJGO!
#® Tredci kampqnii:

@ Miejsca - piekne zdjecia i filmy z regionu
#Ludzie - wywiady z mieszkarcami, historie sukcesu
~Biznes - prezentacja lokalnych firm i rzemieélnikéw

“Wydarzenia - relacje na zywo z imprez, konkursy dla mieszkarcéw

¥ Dodatkowe dziatania:

Wspdtpraca z lokalnymi influencerami/Mtodziezowa Radq Powiatu
®Promowanie postéw w mediach spotecznosciowych
®interakcja z mieszkadcami - konkursy, wyzwania




3. KAMPANIA BILLBOARDOWA /558

GEL: BUDOWANIE SWINDOMOSCI 0 POWIEGIE, JEGD: %3
RTRAKGJACH | LOKALNYCH INICOATYWACH =@

UMIESZCZENIE BILLBOARDOW W STRATEGICZNYCH LOKALIZACJACH (DROGI WIAZDOWE,
CENTRA MIAST, TERENY TURYSTYCZNE)

HASLA PROMOCYINE PODKRESLAJACE UNIKALNOSC POWIATU
ZDIJECIA ATRAKCYINYCH MIEJSC | LUDZI ZWIAZANYCH Z REGIONEM

Gtéwne obszary tematyczne billboardéw:
1.Turystyka - malownicze krajobrazy, zabytki, atrakcje
2.Ludzie - lokalni liderzy, spotecznicy, pasjonaci
3.Biznes - przedsiebiorcy i ich sukcesy
4.Wydarzenia - festiwale, imprezy, kultura
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4.BIEZACA DZIALALNOSC WYDZIALU PROMOCI

- Koordynacja prac w zakresie kompleksowego programowania i ustalania strategii rozwoju Powiatu.
- Opracowywanie i rozpowszechnianie materiatéw o charakterze promocyjnym i informacyjnym na temat

Powiatu.
- Promowanie potencjatu gospodarczego, turystycznego, przyrodniczego i kulturalnego Powiatu w kraju i za
granicaq.

- Nawigzywanie kontaktéw i wspétpracy z samorzgdami partnerskimi w kraju i za granica.

- Wspdtpraca z mediami w zakresie przygotowywania i publikacji materiatéw prasowych i telewizyjnych.

- Organizacja imprez promujgcych Powiat, w tym kulturalnych i sportowych.

- Koordynowanie uczestnictwa wtadz Powiatu w obchodach rocznic padstwowych na terenie gmin z terenu
powiatu.

- Prowadzenie korespondencji okolicznosciowe;j.

- Organizowanie okoliczno$ciowych spotkan z przedstawicielami lokalnych spotecznosci.

- Zarzgdzanie strong internetowq Powiatu.

- Prowadzenie ewidencji uczniowskich klubéw sportowych.

- Realizacja powiatowego programu opieki nad zabytkami i wspétpraca z Wojewddzkim Konserwatorem
Zabytkéw.

- Prowadzenie spraw zwigzanych z organizowaniem dziatalnosci kulturalnej i sportowej oraz tworzeniem
powiatowych instytucji kultury.

- Podejmowanie dziatad zapewniajacych rozwéj twérczosci artystycznej oraz zwigzanych z opiekqg nad
amatorskim ruchem artystycznym.

- Prowadzenie spraw zwigzanych z tworzeniem muzedw oraz nabywaniem muzealidw.

- Zatatwianie spraw zwigzanych z organizowaniem i prowadzeniem bibliotek publicznych. . .. : fee .,
- Tworzenie warunkéw prawno-organizacyjnych i ekonomicznych dla rozwoju kultury fizycznej. ‘e :: ®e,.,
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OCZEKIWANE EFEKTY'

WZROST ROZPOZNAWALNOSCI POWIATU JAKO MARKI

ZWIEKSZENIE ZAINTERESOWANIA TURYSTOW | INWESTOROW .
BUDOWANIE POZYTYWNEGO WIZERUNKU REGIONU Tt e e

AKTYWNE ZAANGAZOWANIE MIESZKANCOW W PROMOCIJE

RAZEM BUDUJEMY
SILNY |
NOWOGZESNY
WIZERUNEK




